
附件1：

   银川市本级绩效评价汇总表
（2022年度）

预算部门（单位）:（公章）银川市

序号 项目名称 项目性质
预算金额(万元) 预算执行

率
评价方式 自评分 报送内容

财政审核评
分

备注
其中：财政资金

部门整体支出绩效 － 1148.82 1148.82

1
举办2022年贺兰山东麓葡萄

酒银川产区经销商大会
部门预算项目 350 350 99.30% 自评价 90.1 自评表

2
组织参加第106届全国(成都)

糖酒商品交易会
部门预算项目 150 150 99.50% 自评价 93.2 自评表

3
组织参加上海国际葡萄酒与

烈酒贸易展览会
部门预算项目 110 110 0.00% 自评价 60 自评表

受疫情影响，展会主办方将本展会
延期至2023年举办，本项目资金调
剂支付第二届中国（宁夏）国际葡
萄酒文化旅游博览会城市氛围营造
工作经费。

4
河东机场及银西高铁贺兰山

东麓葡萄酒产区广告投放
部门预算项目 150 150 87.86% 自评价 93.7 自评表

5
贺兰山东麓葡萄酒产区媒体

宣传
部门预算项目 20 20 100.00% 自评价 96.4 自评表

6 支持产业联盟做强做实 部门预算项目 70 70 100.00% 第三方评价 90 评价报告

2022年市委巡查反馈我中心对支持
产业联盟资金使用情况监管不严，
我中心针对该问题提出整改措施：
对产业联盟2022年工作完成及项目
支出情况委托第三方开展绩效评价
工作。

7
支持酒庄发展文化旅游融合

、社会化公共服务及延长产

业链等项目

部门预算项目 200 200 100.00% 自评价 97 自评表

8
银川市葡萄酒庄文化休闲旅

游地图制作项目
追加预算项目 8.82 8.82 100.00% 自评价 97 自评表

9 律师服务费及其他 部门预算项目 10 10 77.80% 自评价 96 自评表

10 葡萄产业技术人才培训 部门预算项目 20 20 40.00% 自评价 94 自评表

11
酿酒葡萄新品种、新技术引

进试验示范项目
部门预算项目 60 60 100.00% 自评价 94 自评表

注：1.项目性质列填写部门预算项目、追加预算项目（含上级年中追加的专项资金）；2.评价方式列填写自评、第三方评价、财政组织评价；3.报送内容列填写自评表、评价报告
。4.财政资金列应与部门决算财政拨款数一致。

部门主要负责人（签字）： 经办人： 联系电话：



附件2：

银川市本级部门整体支出绩效评价表
（  2022年度）

预算部门（单位）：银川市葡萄酒产业发展服
务中心

一级
指标

二级
指标

指标赋分 评分标准 指标值 得分
扣分原因分析及

改进措施

目标设定
绩效目标编报

质量评价
10

(指标值/100)╳ 指标
赋分

91.3 9.13

预算执行

预算支付率 10 指标值╳ 指标赋分 96.12% 9.612

预算调整率 3
(1-指标值）╳指标赋
分
指标值≥1,得0分

32% 2.0445 年中有追加预算

预算结转结余
变动率

2

(1-指标值）╳指标赋
分
指标值≤0，得2分
指标值≥1,得0分

38.0% 1.24

预算管理

资产负债率 2
(1-指标值）╳指标赋
分
指标值≥1,得0分

13.94% 1.7212

固定资产
在用率

4 指标值╳ 指标赋分 99.2% 3.968

内控报告评级 4
指标值="优"得4分；"良"
得3分；"中"得2分；"差"
得0分.

中 2

履职效益

项目支出绩效
综合评价

30
(指标值/100)╳ 指标
赋分

90.95 27.285

部门年度绩效
考核评价

35
(指标值/100)╳ 指标
赋分

100 35

合计 100 - 92.0

填表人： 复核人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 举办2022年贺兰山东麓葡萄酒银川产区经销商大会

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 90.1 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）
全年执行数

（B）
执行率（B/A）

350 200 350 347.56 0.9930 

年度总体
目标

年初设定目标

活动内容包括：经销商葡萄酒庄考察体验互动、开幕式
、葡萄酒高峰论坛、葡萄酒展示展览品鉴洽谈、银川产
区课程讲师招募、葡萄酒经销签约等。搭建好广大葡萄
酒经销商、采购商与产区酒庄（企业）全方位深度洽谈
合作的平台，不断拓展产区葡萄酒文化传播和市场消费
渠道，增强葡萄酒品牌市场竞争力和销售能力。

年度总体目标
完成情况综述

5月19日—8 月19 日期间，先后成功举办
了“相约葡园”葡萄酒打卡健步走、葡萄
酒文化与书画艺术融合交流会、品美酒 
夜游银川、经销商酒庄体验行及品鉴洽谈
、品牌盛典（成果签约）等5 大项活动，
线上线下累计直接参与近200万人，发表
相关新闻稿件300 余篇，宣传覆盖涉及千
万人级，达成葡萄酒经销合作意向签约金
额1.86亿元。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值
（B）

得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 － 0.993 9.9 

项目产出
(60分)

数量指标
（21分）

开展活动相关配套
活动数量

4 ≥5个 6个 3.3 

邀请经销商数量 4 ≥100位 103位 3.9 
活动举办天数 4 3天 3天 4.0 
聘任产区教程认证
讲师数量

3 ≥15位 20位 2.3 

媒体发表稿件数量 3 ≥300篇 300篇 3.0 
考察体验洽谈酒庄
数量

3 ≥6个 6个 3.0 

质量指标（9
分）

大会准备工作顺利
完成情况

5 顺利 顺利 5.0 

事故发生率 4 0% 0% 4.0 
时效指标（10

分）
大会实施阶段完成
各项工作及时率

10 100% 100% 10.0 

成本指标
（20分）

场地布置及氛围营
造成本控制

5 40万元 86.396万元 2.3 
未完成原因分析：年初预算为市财政预算
资金200 万元，我中心争取自治区支持资
金150万元，本项目实际预算合计为350
万元，总预算成本提高后，本次大会活动
数量、邀请经销商、聘任讲师均同比升
高，各分项成本同比增高。
改进措施：前期成本预算过程要全面考
虑，将争取自治区及其他支持资金考虑在
内，保证成本预算更精确、更科学。

活动策划、执行服
务成本控制

5 85万元 147.88万元 2.9 

接待考察成本控制 5 50万元 61.59万元 4.1 

宣传推广成本控制 5 25万元 51.694万元 2.4 

项目效益
(20分)

经济效益指标
（5分）

葡萄酒经销意向合
作额

5 ≥1亿元 1.86亿元 5.0 

社会效益指标
（10分）

提升产区“葡萄酒
+旅游”能力

5 有所提升 有所提升 5.0 

提升产区品牌及产
区产品品牌影响力

5 有所提升 有所提升 5.0 

可持续影响指
标（5分）

提升银川城市影响
力及产区品牌吸引
力

5 长期 长期 5.0 

满意度
指标

（10分）

服务对象满意
度指标

（10分）

经销商满意度 5 ≥95% 95% 5.0 

项目参与人员满意
度

5 ≥95% 97% 5.0 

合计 90.1 

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 组织参加第106 届全国(成都)糖酒商品交易会

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 93.2 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）

全年执行数

（B）
执行率（B/A）

150 150 150 149.2 0.995

年度总体
目标

年初设定目
标

组织我市重点葡萄酒企业 （酒庄 ）18 家以上参加2022 年3
月在成都举办的第106 届全国（成都）糖酒商品交易会，搭

建超过200平米宁夏贺兰山东麓葡萄酒银川产区特装展位 ，
充分展示宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区整体形象 ，努力实现
贺兰山东麓葡萄酒现场销售 、订购 ，持续提高贺兰山东麓

葡萄酒市场份额。

年度总体目
标完成情况

综述

11 月10 日-13 日，第106 届全国糖酒商品交

易会及 WineCon聚恒 成都香格里拉精品葡萄
酒展同期举办。组织志辉源石 、立兰、龙谕
、贺兰红等20 余家葡萄酒企业以展团形式参

加，展区累计接待观众 4000人次，其中专业
观众占日均总人流量的 58% ，达成交易额达
500万余元 ，媒体报道20 余篇 ，相关新闻稿

件转发达到近千篇 。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值
（B）

得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10 分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 － 0.995 9.9  

项目产出
(70 分)

数量指标
（25分）

参展企业数 5 ≥18 家 20家 4.5  

酒店展展位面积 5 ≥60 ㎡ 102㎡ 2.9  
未完成原因分析 ：因本项目为招标项目，我
中心招标文件要求展位面积大于指标值 ，中

标单位经过与展会组委会协调 ，协调争取了
更大、位置更优的展区，因此展位面积大大
高于指标值。原定先后举办的酒店展和糖酒

会因展会主办方调整同期举办 ，参展天数由
6天改为3天。
改进措施：加大项目前期调研与协调力度 ，
更精确的制定项目绩效指标值 。

西博城展位面积 5 ≥100 ㎡ 152㎡ 3.3  

参展天数 5 ≥6天 3天 5.0  

意向客户数 5 ≥500 家 513家 4.9  

质量指标
（15分）

展团出勤率 5 100% 100% 5.0  
展 会 期 间 事 故 发 生

率
5 0% 0% 5.0  

展品安全保障率 5 100% 100% 5.0  
时效指标

（10分）

举 行 展 会 各 项 活 动

及时率
10 100% 100% 10.0 

成本指标
（20分）

展 位 及 场 地 特 装 搭

建成本控制
5 40万元 41.24 4.8  

活 动 宣 传 推 广 成 本

控制
5 10万元 12.5 4.0  

活 动 执 行 运 营 成 本

控制
5 30万元 24.04 4.1  

展 位 及 推 介 场 地 成

本控制
5 70万元 71.42 4.9  

项目效益
(15 分)

经济效益

指标
（5分）

参 展 酒 庄 达 成 交 易
额

5 ≥500 万 500余万元 5.0  

社会效益

指标
（5分）

提 升 产 区 品 牌 知 名
度和影响力

5 有所提升 有所提升 5.0  

可持续

影响指标
（5分）

提 升 银 川 产 区 影 响
力及酒庄吸引力

5 长期提升 长期提升 5.0  

满意度
指标

（5分）

服务对象

满意度
指标

（5分）

参 展 酒 庄 、 采 购 商
满意度指标

5 ≥95% 94% 4.9  

合计 93.2 

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022 年）

项目名称 组织参加上海国际葡萄酒与烈酒贸易展览会

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 60 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）
全年执行数

（B）
执行率（B/A）

0 110 0 0 0

年度总体
目标

年初设定目标

组织我市葡萄酒酒庄（企业）参加2022 年11月举办的上海国际
葡萄酒与烈酒贸易展览会 （ProWine China ），搭建约108平米
宁夏贺兰山东麓葡萄酒银川产区特装展位 ，充分展示产区整体
形象，同时介绍产区规划展示 、精品葡萄酒展览展示、酒庄旅
游推介等内容，搭建我市酒庄（企业）与目标客户、经销商及
采购商交流合作平台 。

年度总体目
标完成情况

综述

受疫情影响，展会主办方将本展会
延期至2023 年举办 ，本项目资金调
剂支付第二届中国 （宁夏 ）国际葡
萄酒文化旅游博览会城市氛围营造
工作经费。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值（B） 得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 － 无 0

受疫情影响，展会主办方将本展会
延期至2023 年举办 ，本项目资金调
剂支付第二届中国 （宁夏 ）国际葡
萄酒文化旅游博览会城市氛围营造
工作经费。

项目产出
(60分)

数量指标
（20分）

参展企业数 5 ≥20 家 无 0
展位面积 5 ≥100㎡ 无 0
参展天数 5 ≥3天 无 0
意向客户 5 ≥100家 无 0

质量指标（15
分）

展团出勤率 5 100% 无 0
展会期间事故发生率 5 0 无 0

展品安全保障率 5 100% 无 0
时效指标（5

分）
举行展会各项活动及

时率
5 100% 无 0

成本指标
（20分）

展位及推介场地成本
控制

5 45万元 无 0

展位及场地特装搭建
成本控制

5 30万元 无 0

活动执行运营成本控
制

5 15万元 无 0

活动宣传推广成本控
制

5 20万元 无 0

项目效益
(25分)

经济效益
指标

（5分）

参展酒庄达成交易额 5 ≥100万 无 0

社会效益
指标

（15分）

累计接待观众 5 ≥5000人次 无 0
累计接待媒体 5 ≥20 家 无 0

产区品牌知名度和影
响力

5 有所提升 无 0

可持续
影响指标
（5分）

银川产区影响力及酒
庄吸引力提升

5 长期 无 0

满意度
指标

（5分）

服务对象
满意度

指标
（5分）

参展酒庄、采购商满
意度

5 ≥95% 无 0

合计 60

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 河东机场及银西高铁贺兰山东麓葡萄酒产区广告投放

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 93.7 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）
全年执行数

（B）
执行率（B/A）

150 150 150 131.79 0.8786

年度总体
目标

年初设定目标

银川河东机场出发到达厅投放 2块“天作之贺 和而不同—贺
兰山东麓葡萄酒”产区宣传广告灯箱，银西高铁通过列车内
部广告位投放贺兰山东麓葡萄酒产区广告 ，切实营造国际葡
萄酒之都文化氛围 。

年度总体目
标完成情况
综述

银川河东机场到达厅投放 1块产区宣传广
告灯箱、行李岛LED12面；银西高铁银川
站二楼进站天桥广告牌 3块、出站通道广
告西段灯箱 3块，西安北站二楼候车大厅
落地灯箱4块。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值（B） 得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 － 0.8786 8.8 

未完成原因分析：项目实际执行数为中标
金额，中标金额与预算金额差距较大 。
改进措施：加强前期项目调研力度 ，制定
更科学的预算指标 。

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

河东机场投放宣传
灯箱数量

7.5 2块 1块+12面 7.5 

银西高铁列车内广
告投放媒体类型

7.5 1类
1类（广告牌）10

面
7.5 

质量指标（10
分）

项目通过验收情况 10 合格
河东机场项目已
验收合格，银西

高铁未验收
7.0 

未完成原因分析：下半年受疫情影响 ，
2021年银西高铁项目到期后未能及时组

织项目询价 ，且站内广告未能及时投放。

时效指标（10
分）

河东机场宣传灯箱
投放时间

5
2022年5月

底前
已完成 5.0 

银西高铁列车内宣
传广告投放时间

5
2022年9月

初
已完成 5.0 

成本指标
（15分）

银川河东机场出发
到达通廊厅灯箱成

本控制

7.5 55万元/块 99万元 6.8 

银西高铁列车内宣
传广告成本控制

7.5 40万元 32.79万元 6.2 

项目效益
(30分)

经济效益
指标

（5分）

2022年酒庄接待葡
萄酒旅游人数

5 ≥50万人次 50万人次 5.0 

产业收入 5 有所提升 有所提升 5.0 

社会效益
指标

（10分）

提升葡萄酒产业及
银川产区影响力

10 有所提升 有所提升 10.0 

可持续
影响指标
（10分）

提升银川产区及城
市影响力

10 长期 长期 10.0 

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标
（10分）

群众满意度 10 ≥95% 0.96 9.9 

合计 93.7

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 贺兰山东麓葡萄酒产区媒体宣传

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 96.4 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）

全年执行数

（B）
执行率 （B/A）

20 20 20 20 1

年度总体
目标

年初设定目标

加强中心官网及微信视频号官方账号建设 ，持续更新网站宣

传及短视频内容，打造对外宣传网上阵地 ；在相关纸质媒体
开辟专栏，刊发产业新闻动态和品牌文化 ，宣传推广贺兰山
东麓银川产区品牌 。运用相关新媒体平台资源 ，利用微信公

众号 （紫色梦想网、产业联盟官微 、银川日报 、直播银川
等）、微博（中心官微、银川官方微博矩阵等 ）、APP客户
端等移动端渠道，宣传报道产区各类活动 ，推广产区葡萄酒

品牌。

年度总体目

标完成情况
综述

开通产区微信视频号 ，拍摄制作发布
宣传短视频60期，与中国日报合作建
立银川产区英文网站 ，面向海外重点

消费城市刊发产业信息 、酒庄介绍 81
篇，通过人民日报 、中国日报、宁夏
日 报 等 媒 体 在 海 内 外 刊 发 宣 传 报 道

500余篇。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值
（B）

得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行

率(10分)

预算执行率

（10分）
预算执行率 10 － 1 10.0 

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

制作创意短视频数量 4 3个 60期 4.0  未完成原因分析：根据产区品牌宣传

需求，调整宣传方式 ，我中心2022年
4月开通了开通了市葡萄酒产业发展
服务中心微信视频号 ，通过短视频形

式扩大在年轻群体 、新媒体平台上的
传播量。

纸质媒体形象专栏数

量
3 10期 12 2.3  

运营维护网络数量 4 1个 3个 4.0  
微信客户端及网站推

文条数
4 ≥50 条 ≥50 条 4.0  

质量指标（10
分）

各媒体平台宣传知晓

率
5 75% 75% 5.0  

市级葡萄酒宣传网站

及微信视频号运营维
护

5 良好 良好 5.0  

时效指标（10

分）

创意短视频制作时间 5 12月 全年 5.0  
完成推文工作及时率 5 100% 100% 5.0  

成本指标
（15分）

纸质媒体形象专栏成

本控制
5 0 0 5.0  

新媒体宣传推广成本

控制
5 10万元 16.05万元 3.1  

市级葡萄酒宣传网站

运营维护成本控制
5 5万元 3.95万元 4.0  

项目效益
(30分)

经济效益

指标
（10分）

产业收入 10 有所提升 有所提升 10.0 

社会效益
指标

（10分）

各新媒体平台浏览量 5
≥10000人

次
≥10000人次 5.0  

提升葡萄酒产业影响

力
5 有所提升 有所提升 5.0  

可持续

影响指标
（10分）

提升银川产区及葡萄
酒产业影响力

10 长期 长期 10.0 

满意度
指标

（10分）

服务对象

满意度
指标

（10分）

群众满意度 10 ≥95% 95% 10.0 

合计 96.4

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 支持酒庄发展文化旅游融合、社会化公共服务及延长产业链等项目

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 97 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数 调整预算数
（A）

全年执行数
（B）

执行率（B/A）

200 200 200 100%

年度总体
目标

年初设定目标

项目通过为图兰朵葡萄酒小镇、红酒街、葡萄酒城市文化体验
中心等实施酒庄文旅融合、酒庄民宿、房车营地、社会化公共
服务及延长产业链等项目的酒庄（企业）发放补助，提高葡萄
酒酒庄餐饮、住宿等旅游收入，不断增强酒庄及宁夏贺兰山东
麓葡萄酒的知名度。

年度总体目
标完成情况
综述

实施完成精品酒庄与葡萄文化旅游融合升级
建设项目、玉泉国际酒庄文旅融合项目、贺
兰山东麓葡萄酒年代珍藏酒标艺术展、利思
葡萄酒庄文旅游融合项目、宁夏贺麓农业技
术有限公司社会化服务项目、贺兰山漫葡小
镇文旅+葡萄酒产业融合项目、宁夏贺兰山
东麓葡萄酒品牌中心建设项目、宁夏亦浓酒
庄文旅融合提升改造项目，并给予资金补贴

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  
分值

指标值
（A）

全年实际值
（B）

得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 200万元 200万元 10

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

 指标1：补贴酒庄
（企业）数量

9 6 8 9

 指标2：支持酒庄发
展文化旅游融合、社
会化公共服务及延长
产业链等项目数量

6 6 8 6

质量指标（10
分）

 指标1：项目专家评
审合格率

10 90% 100% 10

时效指标（10
分）

 指标1：补贴资金发
放及时率

5 100% 100% 5

 指标2：完成文化旅
游融合项目建设时间

5
2022年12月

31日前
2022年11月23日 5

成本指标
（15分）

 指标1：补贴酒庄
（企业）成本控制

15 200万元 200万元 15

项目效益
(30分)

经济效益
指标

（5 分）

 指标1：酒庄餐饮、
住宿等旅游收入

2 提高 略微提高 1

 指标2：酒庄（企
业）的葡萄酒销售量

3 提高 提高 3

社会效益
指标

（10分）

 指标1：酒庄年接待
游客

4 4000 7500 4

 指标2：增加人员就
业

2 20 25 2

 指标3：酒庄知名度 4 提高 略微提高 3

生态效益
指标

（5 分）

 指标1：酒庄（企
业）环境生态环境

5 提高 略微提高 4

可持续
影响指标
（10分）

 指标1：宁夏贺兰山
东麓葡萄酒的知名度

10 不断提高 不断提高 10

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标
（10分）

 指标1：群众满意度 10 95%
100%（没有收到

任何投诉）
10

合计 97

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 银川市葡萄酒庄文化休闲旅游地图制作项目

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 97 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数 调整预算数
（A）

全年执行数
（B ）

执行率（B/A）

8.82 8.82 8.82 100%

年度总体
目标

年初设定目标

本项目主要目标是依托贺兰山东麓银川产区自然、风土优势，A级景
区、酒庄等优势资源，打造4条旅游线路，将自然风景、酒庄、文化
和旅游等深度融合，为游客提供吃、住、行、游、购、娱为一体的
综合性服务指南，从而带动当地经济发展，提升葡萄酒产业综合产
值，进一步推动银川市葡萄酒高质量发展。

年度总体目
标完成情况
综述

完成文化休闲旅游地图设计（含电子
版）并印制纸质版10000份

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值
（A）

全年实际值
（B ）

得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 － 8.82 10

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

 指标1：印制数量 15 10000 份 10000 15

质量指标（10
分）

 指标1：印刷质量达到要求 10

满足合同印
制要求，验
收小组验收

完成

100% 10

时效指标（10
分）

 指标1：按合同约定支付资
金率

10 100% 100% 10

成本指标
（15分）

 指标1：项目中标金额 15 8.82万元 8.82万元 15

项目效益
(30分)

经济效益
指标

（10分）

 指标1：带动产区葡萄酒销
售、餐饮、住宿，贺兰山
东麓银川产区葡萄酒综合
产值

10 提高 提高 8

社会效益
指标

（10分）

 指标1：贺兰山东麓葡萄酒
产区旅游人数增加，从而
带动产区劳动就业人数

5 提升 有效提升 5

 指标2：贺兰山东麓葡萄酒
产区的品牌影响力

5 提升 有效提升 5

可持续
影响指标
（10分）

 指标1：贺兰山东麓葡萄酒
产区的品牌知名度和影响
力

10 提升 有效提升 9

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标
（10分）

 指标1：游客对地图的引导
作用满意度

10
满意度在

90%以上。

认为简单易懂，
且有效提高旅游
效率，电子版更
方便使用，满意

度95%以上

10

合计 97

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 律师服务费及其他

主管部门 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 96 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）

全年执行数

（B）
执行率（B/A）

10 10 7.78 77.8%

年度总体
目标

年初设定目标

项目通过支付银川市银西生态防护林管理中心物权保护案、银川市
葡萄酒产业发展服务中心与宁夏荣邦电力工程有限公司工程款仲裁
案等律师费及其他不可预见费，银川市酿酒葡萄种植基地（2021-
2025年）目标任务示意图制作费，维护葡萄酒产业发展服务中心合
法权益，提高葡萄酒产业发展服务中心信誉度。

年度总体目
标完成情况

综述

完成九月兰山和贺兰晴雪物权保护案上诉空
军部队诉和银西生态防护林管护中心物权保
护案和银川市葡萄酒产业发展服务中心与宁
夏荣邦电力工程有限公司工程款仲裁案，制
作完成银川市酿酒葡萄种植基地（2021-
2025年）目标任务示意图

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值（A） 全年实际值（B） 得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 10 7.78 9
将不可预见的事件采取了事前控制，没有发
生不可预见事件。

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

 指标1：案件办结数
量

6 2 3 6

 指标2：目标任务示
意图制作数量

3 1 1 3

 指标3：法律咨询次
数

6 2 25 6

质量指标（10
分）

 指标1：满足合同、
协议的要求

5 达标 达标 5

 指标2：目标任务示
意图制作验收情况

5 合格 合格 5

时效指标（10
分）

 指标1：资金拨付率 5 100% 100% 5

 指标2：项目整体完
成时间

5 2022年12月31日 2022年12月31 日 5

成本指标
（15分）

 指标1：办理案件成
本控制

3 2万元 2万元 3

 指标2：目标任务示
意图制作成本控制

3 2万元 2万元 3

 指标3：法律咨询成
本控制

3 2万元 1.98 万元 3

 指标4：其他不可预
见费

6 4万元 1.8万元 5
将不可预见的事件采取了事前控制，没有发
生不可预见事件。

项目效益
(30分)

社会效益
指标

（30分）

 指标1：葡萄酒产业
发展服务中心信誉度

30 提高 提高 28

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标

（10分）

 指标1：群众满意度 10 95% 95% 10

合计 96

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 葡萄产业技术人才培训项目

主管部门 银川市人民政府 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 94 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）

全年执行数

（B）
执行率（B/A）

20 20 8 40.0%

年度总体
目标

年初设定目标 2022年，计划开展培训5期，培训400余人次。
年度总体目
标完成情况

综述

2022年，银川市葡萄酒产业发展服务中心委
托银川市贺兰山东麓葡萄酒产业联盟组织开
展业务培训班6 期，培训476人次。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  分

值
指标值（A） 全年实际值（B） 得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 20 8 8
由于2022年疫情影响，将线下培训改为线上
开展，因此节省成本，预算执行率下降 。

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

培训班开设班次 8 ≥5 5 8

 培训班培训人次 7 ≥400人 476 7

质量指标（10
分）

培训班学员培训合格
率

3 ≥92% ≥94% 3

培训班酒庄企业覆盖
率

3 ≥90% ≥92% 3

培训班酒庄企业参与
度

4 ≥90% ≥92% 4

时效指标指标
（10分）

 培训班完成时限 10 12月30 日前 12 月30 日前 10

成本指标
（15分）

场地租用费 5 ≤4万元 1.1万元 5

 培训讲课费 5 ≤3万元 1.6万元 5

 其他 5 ≤11万元 8.26 万元 2
由于2022年疫情影响，将线下培训改为线上

开展，产生了直播费用。

项目效益
(30分)

经济效益（10
分）

使贺兰山东麓葡萄产

业从业者的个人收入
、葡萄酒企业的年收

入有效提高。

10 提高 有效提高 10

社会效益（10
分)

贺兰山东麓葡萄酒专
业人才队伍的服务能

力提高。 
10 提高 有效提高 10

可持续

影响指标
(10分）

促进贺兰山东麓葡萄
酒葡萄酒品质提高。

10 提高 有效提高 10

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标
（10分）

 学员满意度 10 95% 94% 9

合计 94

部门主要负责人： 填表人：



附件4：

银川市本级部门项目支出绩效自评表
　（ 2022年）

项目名称 酿酒葡萄新品种、新技术试验示范项目

主管部门 银川市人民政府 实施单位 银川市葡萄酒产业发展服务中心

自评得分 94 财政审核评分

项目资金
（万元）

年度资金总额 年初预算数
调整预算数

（A）
全年执行数

（B）
执行率（B/A）

60 60 60 100.0%

年度总体
目标

年初设定目
标

实施酿酒葡萄新品种引进，种植管理新技术、新设备的应用及
推广，开发研制葡萄酒新产品等项目，达到降低酿酒葡萄种植
生产成本，提升葡萄及葡萄酒品质的目标。

年度总体目
标完成情况

综述

2022年，银川市葡萄酒产业发展服务中
心开展新品种、新技术引进试验示范项
目5个。

一级
指标

二级指标 三级指标
参考  
分值

指标值（A）
全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析及改进措施

预算执行
率(10分)

预算执行率
（10分）

预算执行率 10 60 60 10
将不可预见的事件采取了事前控制，没
有发生不可预见事件。

项目产出
(50分)

数量指标
（15分）

新品种、新技术、
新设备、新产品

15 ≥2个 5 15

质量指标
（10分）

项目实施率 10 ≥85% ≥90% 10

时效指标
（10分）

完成时间 10 10月底 12月底 5

成本指标
（15分）

财政补助资金 15 ≤60万元 60万元 15

项目效益
(30分)

经济效益
指标

（10分）
企业生产成本 10 降低 有效降低 10

社会效益
指标

（10分）

解决贺兰山东麓埋
土问题，贺兰山东
麓葡萄酒生产成本
高问题

10 增加 有效增加 10

可持续影响
指标

（10分）
产区葡萄酒竞争力  10 提高 有效提高 10

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度
指标

（10分）

项目参与企业满意
度

10 ≥95% ≥94% 9

合计 94

部门主要负责人： 填表人：


